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  هستة مركزي بازاريابي كدام است؟. 1

  كالا. د  تقاضا. ج  مبادله. ب  معامله. الف  

  بيني بازاريابي شود؟اري نزديكتواند منجر به بيمهاي بازاريابي مييك از فلسفهامكد. 2

  كالا. د  فروش. ج  توليد. ب  بازاريابي اجتماعي . الف  

  شود؟يك از كالاهاي زير به كار گرفته ميفلسفه فروش، در مورد كدام. 3

  مواد غذايي. د  لوازم آرايشي. ج  كتب درسي. ب  المعارف�داير. الف  

  باشد؟نميگانه فلسفه بازاريابي اجتماعي يك از موارد زير جزء ملاحظات سهكدام. 4

    تأمين رفاه جامعه. ب    تأمين منافع سازمان. الف  

    بازار تأمين سهم بيشتر. د  كنندگان هاي مصرفتأمين خواسته. ج  

  شود؟ريابي محسوب مييك از خصوصيات فرهنگي مؤثر بر تصميمات بازاتغيير سن ازدواج جزء كدام. 5

  هاي فرهنگي ثانويهجايي ارزشجابه. ب    هاي فرهنگيپايداري ارزش. الف  

  نداردارتباط به فرهنگ . د    فرهنگها ردهتوجه به خ. ج  

  باشد؟نميدر دنياي كنوني  كيهاي تكنولوژييك از موارد زير نتيجه پيشرفتكدام. 6

    پرسنل مؤسسات كم شدن تعداد. ب    كهنگي كند محصولات . الف  

  كوتاه شدن عمر محصولات. د  جويي در مصرف مواد اوليهصرفه. ج  

  گيرد؟مؤسسات مورد توجه قرار مي خرددهندة محيط مزيت استراتژيك در اين عامل از عوامل تشكيل عوامل. 7

    تأمين كنندگان مواد اوليه. ب    رقبا. الف  

  مشتريان. د    جوامع. ج  

  باشد؟نميهاي متقاضيان بالقوه و بالفعل در بازار كالا جزء ويژگي يك از موارد زيركدام. 8

  داشتن درآمد لازم و كافي. ب    ندي به خريد كالامعلاقه. الف  

  تحرك مكاني لازم را داشتن. د    در دسترس فروشندگان بودن. ج  

  گيرد؟يميزان مصرف مشتريان دركدام يك از متغيرهاي اصلي تقسيم بازار مورد توجه قرار م. 9

  متغيرهاي جغرافيايي. د  متغيرهاي جمعيتي. ج  متغيرهاي رفتاري. ب  متغيرهاي دروني. الف  
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  شود؟ه اداز استراتژي غيرتفكيكي استف بهتراستيك از مراحل سيكل عمر كالادركدام. 10

  مرحله افول. د  مرحله بلوغ. ج  مرحله رشد. ب  مرحله معرفي. الف  

  از كيست؟» ارزشمند است ،دارندچندگام بيشتر برداشتن براي كساني كه نقدينگي خود را به شما ارزاني مي«  سخن زيباي. 11

  آنتوني رابينز. د  پارل هرسي. ج  مايكل هامر. ب  نچاردكنت بلا. الف  

  شود؟كنندگان اين عامل جزء كدام عوامل رواني محسوب ميمؤثر بر رفتار مصرف در عوامل. 12

  باورها و عقايد. د  مرحله زندگي. ج  شخصيت و تصور شخصي. ب  خرده فرهنگ. الف  

  چقدر است؟ )ضريب هموارسازي نمايي(  αبيني فروش استفاه شود مقدارسال گذشته براي پيش 9شاهدات ماگر از . 13

  5/0. د  4/0. ج  3/0. ب  2/0. الف  

  گيرد؟بيني كمي قرار ميهاي پيشيك از مدلهاي زير در زمرة مدلكدام. 14

  سازي تست بازارمدل شبيه. ب  بيني باكس و جنكينزمدل پيش. الف  

  مدل استفاده از نقطه نظرات مديران. د    بازار مدل آزمايش. ج  

  شود؟مي عي و خصوصي و دولتي هركشوري تشكيلات بزرگ و كوچك، انتفاعي و غيرانتفاهاي مؤسسازمجموع فعاليت. 15

  نظام اجرايي. د  نظام بازاريابي. ج  نظام حقوقي. ب  نظام تجاري. الف  

  در برنامه استراتژيك، سومين سطح سازماني كدام است؟. 16

    هامديريت قسمت. ب    مديريت محصول. لفا  

  مديريت كلان. د  مديريت واحدهاي خودگردان. ج  

  ها عمدتاً به دنبال كدام يك از موارد زير هستند؟ريزي، سازماناز طريق برنامه. 17

  افزايش ميزان فروش. د  افزايش سهم بازار. ج  كنترل رقبا. ب  كنترل آينده خود. الف  

  باشد؟يك از موارد زير به معني برنامه ميكدام. 18

  اقدام رهيافتي. د  اقدام استراتژيك. ج  اقدام كوتاه مدت ويژه. ب  دام بلند مدتاق. الف  

  شود؟نميهاي بيمه تلقي يك ازموارد زير جزو ويژگيكدام. 19

  كنندهتأثيرپذيري از تفكرات عرضه. ب  بودنگرايش بيشتر به نامرئي  .الف  

  بودن فناپذير و غيرقابل ذخيره. د    تأثيرپذيري از ساير مشتريان. ج  

  باشد؟نميهاي خاص خدمات يك از موارد زير، جزو ويژگيكدام. 20

  بيشتر آوريقابليت سود. د  قابليت استفاده كمتر. ج  غيرقابل ذخيره بودن. ب  گذرا و موقتي بودن. الف  
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  نام امروزي بازار از نظر بازاريان كدام است؟. 21

  فروشندگان. د  صنعت. ج  خريداران. ب  مكان فيزيكي. الف  

  شود؟بازاريابي ياد مي Pمشي محصول به دليل اهميت بيشتر آن گاهاً بعنوان پنجمين يك از عناصر خطكدام. 22

  كيفيت كالا .د  طراحي محصول .ج  نام تجاري محصول .ب  بسته بندي كالا. الف  

  .شودنظير كه نتيجه نهايي بازاريابي روابط است، اطلاق ميبه يك مجموعه بي. 23

  كانال فروش. د  زنجيره عرضه. ج  شبكه بازاريابي. ب  كانال بازاريابي. الف  

  كدام است؟ DECIDEمرحله سوم مدل . 24

    آوري اطلاعات مربوطهجمع. ب  مشخص كردن بهترين گزينه. الف  

  تعيين عوامل قابل كنترل و غيرقابل كنترل. د  ه و اجراي طرح بازاريابيتوسع. ج  

  باشد؟نميآوري اطلاعات  هاي متمركز در جمعاز موارد زير جزء مزاياي روش گروه يككدام. 25

  كشف تصادفي. د  رفيب توپ. ج  هماهنگي. ب  هم افزايي. الف  

  كند؟نقش ايفا مي SBUبازار يك واحد يك از معيارهاي زير در تعيين ميزان جذابيت مكدا. 26

  قدرت مزيت ويژه واحد. ب  اندازه واحد تجاري استراتژيك. الف  

  ميزان نياز به تكنولوژي سطح بالا. د    توانايي تحقيق و توسعه. ج  

  .را در بازارهاي فعلي افزايش دهد كند، ميزان فروش محصول فعلي خودبا اين استراتژي، شركت سعي مي. 27

  استراتژي نفوذ در بازار. د  استراتژي توسعه بازار. ج  استراتژي توسعه محصول. ب  استراتژي تنوع. الف  

  شود؟زير اطلاق مي مفاهيميك از به كاربرد يك چيز جديد ايجاد شده، كدام. 28

  اثربخشي. د  كارآيي. ج  نوآوري. ب  خلاقيت. الف  

  باشد؟يك از مباني خلاقيت و نوآوري ميكدام گرفته شدن اجناس فروخته شده، در ارتباط باشعارپس. 29

  سازيجانشين. د  ذف نمودنح. ج  معكوس سازي. ب  رفاه و سازگاري. الف  

  سومين مرحله در توليد يك محصول جديد كدام است؟. 30

  تجزيه و تحليل تجاري. د  تعيين استراتژي بازاريابي. ج  هاپرورش دادن ايده. ب  هاغربال نمودن ايده. الف  
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        ....نمره داردنمره داردنمره داردنمره دارد    1111////3333هر سؤال هر سؤال هر سؤال هر سؤال * * * * 

  .بازاريابي سازماني را نام ببريد. 1

  

  .بيني را نام ببريدهاي كمي پيشمدل. 2

  

  .زي بازاريابي را نام ببريدريهاي برنامهسه مورد از زمينه. 3

  

  .چهار سطح رقابت را نام ببريد. 4

  

  .هاي توزيع را نام ببريدسيستم. 5

 

 

 

 

 

 


