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  كند؟ الملل، از افزايش مازاد تراز پرداختها پشتيباني مي نظريه تجارت بينكدام . 1

  نظريه برتري نسبي. ب    مطلقنظريه برتري . الف  

  نظريه پيشتاز بودن. د    نظريه مركانتيليسم. ج  

  ؟»ها عوامل كمياب آن كشور زياد به كار رفته باشد كنند كه در توليد آن كشورها كالاهايي را وارد مي« نظريه  بر طبق كدام. 2

  اهلين –هكچر نظريه . ب    معماي لئونتيف. الف  

  ظريه برتري مطلقن. د    برتري نسبينظريه . ج  

عامل اصلي كه محيط رقابتي شركتهاي محلي را تشكيل  4، كداميك از عوامل زير، جزء  رترپ» مزيت رقابتي ملي«بر اساس نظريه . 3

  ؟باشد نميدهند  مي

  وجود صنايع مرتبط و حمايت كننده. ب    شرايط تقاضا. الف  

  موانع ورود به بازار رقابتي. د  برخورداري از منابع اقتصادي و عوامل اوليه توليد. ج  

و ............. ها  آورند كه مشتريان داخلي آن معتقد است كه شركتهاي صنعتي و تجاري در يك كشور هنگامي مزيت رقابتي بدست ميپرتر . 4

  .است............ ها انتظارات آن

  پايين -ساده . د  پايين -پيچيده. ج  بالا -ساده . ب  بالا -پيچيده . الف  

  شد كدام است؟ استفاده مي درتجارت خارجي اي كه بوسيله تمام كشورها به عنوان يك ابزار سياست گذاري ترين شيوه قديمي. 5

    سياستهاي ضد دامپينگ. ب    سوبسيدها. الف  

    هاي وارداتي سهميه. د    تعرفه گمركي. ج  

  .باشد هاي توليد آن و كمتر از ارزش منصفانه بازار مي تر از هزينه ايينبه معناي فروش كالا در يك بازار خارجي به قيمتي پ.............. . 6

  سياست تجاري. د  دامپينگ. ج  سوبسيد. ب  تعرفه نسبي. الف  

  ن كشوري كه تجارت آزاد را به عنوان يك سياست كلان پذيرفت كدام بود؟يي اولاز نظر عمل. 7

  اروگوئه. د  ژاپن. ج  انگليس. ب  امريكا. الف  

  تا در زمينه كاهش چه چيزي تصميم بگيرند؟ دكوشيدنگات اعضاء كرات دور اورگوئه در مذا. 8

  است ضد دامپينگيس. د  ها محدوديت. ج  سوبسيدها .ب  ها تعرفه .الف  
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  ؟باشد نميك از مسائل جدي زير رو به رو د با كداميسازمان تجارت جهاني در راستاي اهداف خو. 9

  سرمايه گذاري مستقيم داخلي. ب    محيط زيست. الف  

  دامپينگ. د    حقوق كارگران. ج  

  رود؟ كدام يك از موارد زير جزء ويژگيهاي مشترك اقتصادي اعضاء اتحاديه به شمار نمي. 10

  پيشرفته و گسترده حمل و نقل و ارتباطاتزيربناي  وجود يك. ب  وجود يك زيربناي صنعتي توسعه يافته. الف  

  عدم وجود محدوديتهاي وارداتي و صادراتي بين مرز كشورها. د  جامعه مصرف كننده مرفه با قدرت خريد بالاوجود يك . ج  

  زير است؟ مناطقلافتا مربوط به كداميك از . 11

  جنوب و شرق آفريقا. ب    آسياي شرقي. الف  

  غرب آفريقا. د  اد آمريكاي لاتينمنطقه تجارت آز. ج  

هم كالاها و هم استراتژي بازاريابي خود را براي انطباق با شرايط محلي در هر كشوري با نيازهاي مشتريان سازگار « اينكه شركتها . 12

  از خصوصيات كدام يك از استراتژيهاي زير است؟» نمايند مي

  استراتژي جهاني. ب    استراتژي چند كشوري. الف  

  هاي استراتژيك پيمان. د    ي فرامليتياستراتژ .ج  

  كدام نوع از تكنولوژيهاي زير قابل ملاحظه است؟كالاهاي داراي اثرات منحني يادگيري در . 13

  تكراري. د  پيچيده. ج  ساده. ب  استاندارد. الف  

در نظرگرفتن كداميك از عوامل زير در درجه كمتري از اهميت كند  المللي را يك گزينه مناسب تلقي مي براي شركتي كه توليد بين. 14

  ؟قرار دارد

  تكنولوژيبه عوامل مربوط . ب    عوامل مربوط به كشور. الف  

  عوامل مربوط به صنعت. د    عوامل مربوط به كالا .ج  

  د؟گير رد در محور عمودي مورد توجه قرار ميكدام مو» ايش حداقل توليد اقتصادينم« در نمودار . 15

  هاي متغير هزينه. ب    هاي ثابت هزينه. الف  

  محصولهاي واحد  هزينه. د    توليد مقدار. ج  

  المللي پول در كجا گرد آمدند تا در مورد نرخ ارز شناور توافق كنند؟ پس از فروريختن سيستم ارزي ثابت اعضاي صندوق بين. 16

  برتن وودز. د  آمريكا .ج  آلمان. ب  جامائكا .الف  
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  ؟گذارد دولت نيز علاوه بر نيروهاي بازار در شرايط بازار تأثير ميزير ارز  نرخهاي  ك از سيستمدر كدامي. 17

  هدايت كننده يشناور. ب    آزاد ي شناور. الف  

  تثابنسبتاً ارز نرخ . د  ارزهاي معتبر هوابسته بشناوري نرخ ارز . ج  

هاي بخش خصوصي يا عمومي را در موعد مقرر  هاي خارجي خود اعم از بدهي دهد كه يك كشور نتواند بدهي هنگامي رخ مي........ . 18

  .بازپرداخت كند

  بحران بانكي. ب    هاي جاري بحران بدهي. الف  

  بحران بدهي. د    بحران پولي. ج  

  و كجا بود؟ چه زمانالمللي پول تاكنون روبرو شده  بينبزرگترين چالشي كه صندوق . 19

  در آسياي جنوب شرقي 1997زمستان . ب  در آسياي جنوب شرقي 1997بهار . الف  

  در آسياي جنوب شرقي 1997پائيز . د    در آسياي غربي 1997پائيز . ج  

  دات پول ملي كجاست؟. 20

  اندونزي. د  مالزي. ج  تايلند. ب  كره جنوبي. الف  

  ريسك مربوط به تجارت خارجي كدام مورد است؟. 21

  اقتصاد. د  سياسي .ج  بازرگاني. ب  تغييرات نرخ ارز .الف  

  .براي آنهاست............. و ......... از نظر تئوريهاي اقتصادي يكي از عوامل موثر بر ارزش پول يا نرخ تبديل ارز مقدار . 22

  درآمد و هزينه. د  تقاضاعرضه و . ج  سود و زيان. ب  خريد و فروش. الف  

  ؟نيستكدام يك از موارد زير از ابزارهاي غير بازاري . 23

  اي تعرفه. ب    هاي پولي كنترل. الف  

  تورمي دهاي ض سياست. د    بندي واردات  سهميه. ج  

كند،  دهد، ثبت مي رخ مي المللي يك كشور در مدت زمان يكسال هاي بين ها و بدهي حسابي كه تغييرات خالصي را كه در مقدار دارايي. 24

  نامند؟ چه مي

  حساب تراز پرداختها. د  حساب ذخاير دولتي. ج  حساب سرمايه. ب  حساب جاري. الف  

  دهند؟ ثباتي سياسي و اقتصادي روبرو هستند كدام روش را ترجيح مي براي ورود به كشورهايي كه بي. 25

  قرارداد فرانشيزي. ب    صادرات مستقيم. الف  

  هاي مشترك گذاري سرمايه. د  حهاي كليد در دستاجراي طر. ج  
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        سؤالات تشريحيسؤالات تشريحيسؤالات تشريحيسؤالات تشريحي

  )نمره1( .برتري نسبي را بوسيله نمودار نمايش داده و توضيح دهيد. 1

  )نمره1( .اند و بر دو نكته تاكيد داشتند آن دو نكته را توضيح دهيد صنايع نو پا نگريسته بعضي از اقتصاد دانان به گونه انتقادي به. 2

  )نمره1( .كردند نام ببريد بر پايه پيمان ماستريخت كشورهاي عضو بايستي كدام شرايط را تأمين مي. 3

  )نمره1( .هاي استراتژيك داراي چند خصوصيت است نامبرده و شرح دهيد همكاري. 4

  )نمره1( .اياي توليد كردن را نام ببريدمز. 5


